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DALLA LANGA AL DESERTO AFRICANO

Lapp dei turisti albesi
corre ¢on una moto
sulle dune alla Dakar

Operazione di marketing insieme a un pilota torinese

CRISTINABORGOGNO
ALBA
Dalle colline di Langa alle
dune del deserto dell’Arabia
Saudita. Tabui, I'app nata
neanche un anno fa da un’i-
dea dellimprenditore albe-
se Giorgio Proglio e alcuni
colleghi esperti di web che,
con un cane da tartufi come
simbolo, aiuta i turisti a sco-
prire il territorio dell’'Une-
sco, € sbarcata alla Dakar
2020, partner ufficiale della
moto Ktm 450 e del pilota
Cesare ZacchettidiTorino.
Che cosa c’entraun proget-
to territoriale con il rally pit
duro e famoso al mondo che
quest’anno, per la42? edizio-
ne, sicorredaJeddaaAl Qid-
diyah? «La partnership e arri-
vata un po’ per caso, dopo

50.000

Gli utenti raggiunti
dall’app che aiuta
i turisti a scoprire

il territorio Unesco

aver conosciuto il pilota Zac-
chetti - spiega Proglio -. Ci
ha raccontato la sua espe-
rienza: fraimille partecipan-
ti lui & uno dei pochi che af-
frontano la gara senza assi-
stenza, occupandosi perso-
nalmente della propria mo-
to. E cosi, pensando a quanti
spettatori appassionati se-
guono la competizione in tv
esulweb, cisiamo detti: per-
ché no? Credo che sia la pri-

ma volta per un “main spon-
sor” non strettamente lega-
toalmondo dei motorioifa-
mosi energy drink. Ma in
due soli giorni, dalla parten-
zadi domenica, abbiamo re-
gistrato numeri incredibili
di visualizzazioni sui repor-
tage che facciamo sui nostri
canali social e un gran movi-
mento d’immagine. Era quel-
lo che cercavamo».
Un’operazione di marke-
ting di livello internaziona-
le, quindi, per una piattafor-
ma digitale che permette di
scoprire con le nuove tecno-
logieil territorio abituata al-
le campagne virali fin dal
suo debuttolascorsa prima-
vera, conunlogo che dame-
si rimbalza su tutti i canali
del web e con cui sono stati

I pilota torinese Zacchettialla Dakar: sulla tuta silegge distintamente la scritta «Tabui»

realizzati gadget di ogni ti-
po, dalle t-shirt alle tazze,
felpe, zaini e ovviamente ta-
gliatartufi.

E cosi, in questi giorni, il
marchio Tabui con il suo in-
confondibile cagnolino si
puo vedere sfrecciare anche
tra i sentieri polverosi della
Dakar 2020 sulla tutadi Zac-

chettiela carenadella moto.
Pensato e nato un po’ per gio-
co come progetto locale, og-
gi Tabui ha gia finito di map-
pare tutte le colline di Lan-
ghe, Roero e Monferrato, la
Valle d’Aosta, buona parte
delle citta di Torino e Mila-
no e arrivera presto anche in
Liguria. Proprio come acca-

de con Wikipedia, infatti,
ogni utente iscritto puo con-
tribuire al patrimonio di in-
formazioni e foto contenute
nella app. Proglio: «Siamo
arrivati a 50 mila utenti e 30
mila follower suisocial. E ab-
biamo tante novita e proget-
tiinserbo peril 2020».—
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